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APRESENTACAO

O Férum Florestal de Sao Paulo foi criado em 2008, por iniciativa de empresas do setor florestal
juntamente com organizacdes da sociedade civil que atuam neste estado. Esse férum é parte
integrante de uma iniciativa nacional denominada Didlogo Florestal criado em 2005, o qual
possui o objetivo principal de construir uma visdao e agendas comuns entre esses setores para a
promocao de acdes efetivas associadas a producao florestal, de modo a ampliar a escala dos
esforcos de conservacdao e restauracdo do meio ambiente, gerando beneficios para os
participantes do Didlogo e para a sociedade em geral.

O Plano de Acao de 2013 do FF-SP identificou a necessidade de elaborar um Plano de
Comunicagdo para sistematizar a comunicacdao tanto interna quanto externa do FF-SP,
determinando padrdes de comunicacao e produtos considerados necessarios para promocao e
divulgacao de seus resultados. Para tanto foi criado um Grupo de Apoio a Comunicacao formado
por membros voluntérios do féorum.

OBJETIVOS DO PLANO DE COMUNICACAO

O Plano de Comunicacao tem como OBJETIVO GERAL apoiar as atividades do FF-SP planejadas
para o ano de 2013, no que se refere a divulgacao e relacionamento, contribuindo com o
fortalecimento da imagem do FF-SP e o cumprimento da sua missao.

Objetivos especificos:

v Garantir a comunicagdao entre os membros do FF-SP e de seus grupos de maneira
motivadora e valorizando a participacao;

v Construir uma comunicacdo integrada, dando maior unidade as a¢bes de comunicacao
interna, assessoria de imprensa e comunicagao institucional;

v Disseminar produtos e resultados do FF-SP para os publicos de interesse;

PRINCIiPIOS E VALORES DE COMUNICACAO DO FF-SP

O Grupo de de Trabalho de Comunicacao (GTCOM) do FF-SP deverd pautar-se pelos seguintes
principios e valores:

(\

Etica, responsabilidade e transparéncia no planejamento e execucéo das acdes de
comunicagao;

Clareza na divulgacao de informacgdes para os publicos;

Respeito as diferencas culturais;

Coeréncia e sinergia as acdes de comunicacgao (junto ao FF-SP);

Foco, eficiente e organizado para atingir os objetivos e resultados esperados; defender os
objetivos do forum e fazer uso planejado e responsavel dos recursos;

Interatividade e participatividade, estimulando os membros do FF-SP na implantacao do
Plano.
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PUBLICOS DA COMUNICACAO DO FF-SP

Membros participantes representantes do setor florestal produtivo (empresas) e
organizagdes da sociedade civil (OSC) objetivando a comunica¢ao dentro do férum sobre
qualquer assunto exposto por seus membros, organizacdo dos encontros e eventos,
compartilhamento de documentos produzidos pela plendria ou grupos do FF-SP e
informacgdes sobre outros féruns e eventos em que o FF-SP participe representado pela
Secretaria Executiva e/ou qualquer um de seus membros.;

Membros potenciais — setor florestal produtivo (empresas) e organizacdes da sociedade civil
com atuacgao no Estado de Sdo Paulo ainda nao participantes do férum objetivando sua
participacao na plenaria ou atividades do FF-SP que necessitem da participagao do referido
publico para atingir os resultados esperados;

Orgéaos governamentais objetivando o encaminhamento das demandas e contribuicées do
FF-SP para o estabelecimento e aplicacao de politicas publicas, projetos e outras demandas
do férum que envolvam este setor;

Formadores de opiniao e tomadores de decisao;

Veiculos de comunicacao e profissionais da midia (jornais, revistas, emissoras de televisao e
radio, sites de noticias, blogs etc.) objetivando a divulgacdo das atividades e resultados do
FF-SP e atingindo formadores de opindo;

MONITORAMENTO E AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAO

- Registraras atividades cumpridas;
- arquivar os materiais

- Avaliar em uma reuniao plenaria o desenvolvimento do PCOM-2013



QUADRO RESUMO DO PLANO DE COMUNICACAO

Acgoes Atividade Produto Responsdveis | Apoio Prazo
Comunicagao - Elaboracao de uma apresentacao institucional | Apresentagdo GTCOM Comunica¢ao | Maio/2013
Institucional -  Visa | em Word, pdf e Power point para equalizar as | institucional em das empresas
divulgar e promover o | informacdes basicas sobre o FF-SP contendo: Word, pdf e Power (firmar acordo
FF-SP, seus objetivos, | - Missao e objetivos; point disponivel para de apoio com
membros, - Participantes; todos os membros e as empresas) e
funcionamento. e | - Forma de Funcionamento interessados. Secretaria
disponibilizar material | - Grupos de Trabalho; Executiva do
digital e se possivel | - Produtos/acbées/docs concluidos até o DF
impresso para 0s | momento;
membros e publicos- | - Informacdes sobre o GTCOM, a Secretaria
alvo da | Executiva e contatos.
divulgagao/promocdo. | - Envio da apresentagao por e-mail para todos
os membros via Yahoo Grupos e upload em
uma pagina do FF-SP no site do Didlogo
Florestal (DF) a ser definida.
Comunicagao Digital Revisar, atualizar e manter as paginas do FF-SP | Contetdo atualizado | GTCOM Secretaria Maio/2013
no site do DF, incluindo se necessario a criacao | das pdginas do FF-SP Executiva do
de novas paginas para melhorar o acesso aos | no site do DF DF
documentos e outros produtos do férum.
Manter atualizada as paginas do FF-SP no site | Pdginas atualizadas | GTCOM Secretaria 15 dias apds
do DF: do FF-SP no site do Executiva do | cada
- Fazer o upload dos documentos gerados nos | DF DF encontro

encontros e reunides dos grupos e relatos de
participacoes;

- Atualizar sempre que necessarios a pagina de
participantes do FF-SP;

- Enviar agenda mensal do FF-SP para a
Secretaria Executiva do DF

presencial e
sempre que
necessdrio




Acgoes Atividade Produto Responsdveis | Apoio Prazo
Comunicacgao Interna - | Manter o funcionamento do grupo do Yahoo | Grupo do Yahoo | Secretaria GTCOM Atividade
Visa garantir a|do FF-SP e garantir a inscricato de novos | funcionando Executiva continua
comunicacdo entre os | membros.
membros do FF-SP e | Relatar todas as atividades realizadas em nome | Relatos e memédrias | Secretaria GTCOM Conforme
seus grupos bem como | do FF-SP (participacdes em outras instancias). | das atividades | Executiva e demanda
integrar novos | Os membros que representarem o FF-SP em | realizadas em nome | representante
membros a plendria e | outras instancias (féruns, reunides, encontros, | do FF-SP s do FF-SP
aos grupos. Também | eventos, etc.) elaboram os relatos ou memérias eleitos/aprova
tem o objetivo de | da participacao incluindo demandas surgidas e dos pela
disponibilizar todos os | se necessario fazem  proposicbes de plendria
documentos e | encaminhamento para aprovacao da plenaria.
informacdes necessarias | Comunicacbes paralelas = assuntos especificos | Relatos, memodrias, | Coordenadores | Secretaria Atividade
ao acompanhamento | de cada grupo (GTs, Grupo Gestor da Sec. | documentos e | dos Grupos Executiva e | continua
das atividades do FF-SP | Exec.) sao internalizados e os | informes gerados GTCOM
por seus membros. e | resultados/produtos/encaminhamentos pelos grupos do FF-
modos de participacao | compartilhados via grupo do Yahoo e paginas | SP
para os publicos alvo. do FF-SP no site do DF, com o férum, incluindo

as memorias das reunides de cada grupo ou

trabalho paralelo.
Assessoriadeimprensa | - Redacao de releases dos encontros | Release elaboradoe | GTCOM e | GTCOMe 2  semana
- Objetiva divulgar nos | presenciais e encaminhamento para assessoria | encaminhado a Assessoria de | Assessoriade | antes  dos
meios de comunicacdo | de imprensa da instituicdo hospedeira dos | assesséria de imprensa  da | imprensa da encontros
(midia) as atividades e encontros; imprensa da instituicéo instituicéo
produtos do FF-SP. - Instituicao hospedeira encaminha o release | instituicao hospedeira dos | hospedeira dos

para imprensa e a convida para cobrir o | hospedeira, e encontros encontros

encontro.

Obs: O foco do release é o encontro e as
atividades do FF-SP, ndo podendo a instituicao
hospedeira altera-lo ao ponto de dar énfase a
suas atividades.

convite aimprensa
para cobrir os
encontros do FF-SP




Acgoes Atividade Produto Responsdveis | Apoio Prazo
- Mapear oportunidades para divulgar as | - Oportunidades de | GTCOM Membros do | Sob
atividades e conquistas do FF-SP em veiculos | divulgacao FF-SP demanda
de midia mais amplos (Estadual) — divulgacao | mapeadas; (sempre que
das acdes do FF-SP como um todo, nao sé dos | - Reportagens na surgir  fato
encontros com énfase nos resultados midia estadual; relevante ou
- Elaborar, organizar e manter atualizado o | - Mailing list dos oportunidad
mailing list. veiculos /contatos e de espaco
pertinentes aos em algum
assuntos do Férum veiculo).
(mesmo que
dinamicos e/ou
mais especificos).
Relacionamento - visa | - Manter cadastro dos membros do FF-SP, |-  Cadastro  de | Secretaria GTCOM e | Atividade
a busca por ampla | mapear membros potenciais, cadastra-los e | Membros sempre | Executiva Plenaria continua
participacao de | convidé-los fornecendo todas as informagdes | atualizado;
instituicbes no FF-SP | necessarias para efetivar participacao no FF-SP | - Lista e cadastro de
tanto para membros | e na lista de e-mails do grupo do Yahoo. mambros
efetivos quanto para potenciais;
convidados do poder - Convites a
publico, instituicbes de membros potenciais
ensino e pesquisa e enviados;
outros, bem como, | - Articular (entrar em contato, enviar | Demandas Secretaria GTCOM e | Sob
quando necessdrio, a | documentos, monitorar atendimento as | encaminhadas e | Executiva Plenaria demanda
interacao de espacgos de | demandas, realizar reunides etc.), com o poder | atendidas pelo
discussdes afins aos | publico sempre que necessério para atender as | Poder publico
objetivos do FF SP demandas do FF-SP
Semindrio - Frutos Do | - Definir objetivos, programacdo juntamente | Objetivo, Plenaria GTCOM Junho
Florestal de Séo Paulo | com a plendria, data, local de realizacdo e | programacdo, data
palestrantes*® e local definidos
Fazer o orcamento e captar recursos Orcamento feito e | Secretaria GTCOM e | Jun-orcamento
. - Jun-Set-captacao
recursos captados Executiva Plenaria




Acgoes Atividade Produto Responsdveis | Apoio Prazo
Convidar e confirmar participacdo dos | Palestrantes Secretaria GTCOM e | Junho a
palestrantes confirmados Executiva Plenaria Setembro
Definir e elaborar material de divulgacao Material de | GTCOM Area de | Junho a

divulgacao feito Comunicacao | Setembro
das empresas
Divulgar Circulacao do | GTCOM Area de | Outubro a
Material de Comunicacdao | Dezembro
divulgacao das empresas
Definir dinamica e formar equipe para relatoria | Relatério e | A contratar GTCOM
do Semindrio e elaboracdao do Cadernos do | publicacdo

Didlogo - Frutos do FF-SP

* Definicoes da plendria no XVI Encontro:

OBJETIVOS: Dar visibilidade ao FF-SP; Divulgar o FF-SP para possiveis novos participantes; Chamar atencdo do poder publico; Divulgar os resultados dos trabalhos/produtos do FF-
SP;TEMA: Territorialidade, Gestdo do Territorio e Capital Social do Entorno (o entendimento de Capital Social foi: tudo que se refere a construgdo histérica das populagdes do
entorno; entendimento das relacdes da comunidade com o entorno, como interage com o ambiente; valoragdo da atuacdo da comunidade do entorno);OUTRAS ORIENTACOES:
Ter a componente de desafios nos casos — onde nao conseguiu avangar?; Politicas publicas — casos relacionados com o tema; Mostrar possibilidade de parcerias, desenvolvimento
local etc no dmbito do FF-SP;METODOLOGIA: Apresentacdo dos produtos do FF-SP (diretrizes, javalis, Corredores do Vale do Paraiba); Mesas redondas, apresenta¢do de casos
relacionados com o tema; Sugestdo: Manh3 conceitual/Tarde — casos); SUGESTAO DE CONVIDADOS: Carlos Beduscchi — USP Leste/ Claudio Padua (IPE) /Ricardo Abramovay /
Graziano /Sergio Esteves; Miriam Prochnow (Dialogo Florestal)




